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ULUSLARARASI PAZARLAMADA GUNCEL ZORLUKLAR

Gunlmiuz isletmelerinde uluslararasi
pazarlamadaki glincel egilimlerin en 6nemlisi
uluslararasi pazarlamanin giderek zorlagsmasidir.

isletmenin uluslararasi pazarlama amaglarina
ulagmasi, uluslararasi iliskilere ve uluslararasi
siyasete daha ¢ok bagli olmaktadir.

Uluslararasi iliskiler ve kiiresel siyaset icinde
devletlerin, diger devletler ile uluslararasi,
bolgesel, hikiimetler arasi iliskilerinin degismesi
ve karmasiklagmasi isletmelerin isini
zorlastirmaktadir.

Uluslararasi 6rgutler, ¢cok uluslu sirketler,
uluslararasi anlagsmalar ve uluslararasi toplum ile
olan iliskilerde devletler ve ulusal isletmelerin
pazarlama faaliyetlerini etkilemektedir.

Bu degisimler, zorluklar ve etkiler cogu zaman
pazarlamanin yapildigi cevre ve kiiresel finans ile
uluslararasi iktisadi kosullardan da
kaynaklanmaktadir.

isletmenin icinde bulundugu cografya,
milliyetgilik, din ve mezhep gibi kiiltirel
farkhliklarinin daha fazla 6ne ¢ikmasi uluslararasi
pazarlamada giincel egilimler arasindadir.

Uluslararasi diizeyde, uluslararasi glivenlik,
terdrizm, insan giivenligi gibi pek ¢ok konu
pazarlamanin giincel zorluklari arasina
tasinmistir.

GiUnumuzde devletlerin yaptigi uluslararasi
ticaret, uluslararasi sinirlar ve boélgeler arasinda
yapilan mal ve hizmet ticareti belirgin bir
bicimde artmistir.

Bu artisin ardinda isletmelerin yaptig
uluslararasi pazarlama faaliyetlerinin
yogunlugunun yikselmesi vardir.

Uluslararasi pazarlama bir isletmenin birden
fazla Ulkedeki tiiketici ya da kullanicilara yonelik
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Uriin ve hizmetlerinin akisini ydneten isletme
faaliyetlerinin yiritalmesidir. Ulusal ve
uluslararasi pazarlama birbirinden farkhdir.

Zira isletmeyi etkileyen ulusal gevre ile
uluslararasi pazarlama gevresi arasinda 6nemli
farklihklar vardir.

isletme igin uluslararasi pazarlama, lilke
sinirlarindan daha genistir. Uriin ve hizmetlerin
ulusal sinirlari asarak birden fazla lilkede ihracat
ya da pazarlama faaliyetleri yapilmasini kapsar.

Uluslararasi pazarlama faaliyetlerinde isletme
yonetimi ve pazarlama boélimi ¢ogunlukla
birlikte karar alir.

Uluslararasi pazarlamada karar verirken
karsilasilan sorunlar isletmelere gére degismekte
birlikte, genel olarak: Arastirma ve gelistirme
harcamalarinin yiiksek olmasi, bankacilik
sisteminin gelistirilmis kredi Grtnleri
saglayamamasi, bazi limanlardaki donanim
yetersizligi, Eur—belgesi, Eximbank kredileri,
Eximbank kredilerinin caziplestiriimemesi, farkh
ulasim yollarinin yetersizligi, gecis belgelerinin
yetersizligi ve dagitimindaki denge sorunu,
ihracat iadesi alacaklari, ihracatin finansmanina
iliskin sorunlar, kota uygulamasi, kullaniimis ve
taklit mallar, kiltlr, hava, deniz liman,
demiryolu, karayolu baglantilari, rakipler ve
rekabetin siddeti, Schengen vize siresi,
standartlar, tasima, depolama ve dagitim,
ulastirma maliyetleri, {ilke ve isletmenin
gorinimi ve Gretim maliyetleri olarak
siralanabilir.

Ozet olarak burada siraladigimiz uluslararasi
pazarlamadaki glincel zorluklar ile uygulamada
karsilasilan sorunlara ve bunlarin ¢ézlimlerine
iliskin daha ayrintili bilgi istanbul’da Tiirkmen
Kitapevi tarafindan yayinlanan en son kitabim
olan, Uluslararasi Pazarlama icinde bulunabilir.



